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Статистичне дослідження підприємства

I. Програмно - методологічна частина

1. Мета дослідження
Статистична характеристика фінансового стану підприємства ТОВ «Візаві».

2. Об’єкт дослідження 
ТОВ «Візаві», яке володіючи ексклюзивним правом продажу на території України газетного паперу виробництва ВАТ «Кондопога», пропонує регулярні поставки продукції в необхідних кількостях.
3. Одиниця спостереження (первинний елемент об’єкту дослідження) 
Фінансовий стан підприємства.

Фінансовий стан підприємства - комплексне поняття, яке є результатом взаємодії всіх елементів системи фінансових відносин підприємства, визначається сукупністю виробничо-господарських факторів і характеризується системою показників, що відображають наявність, розміщення і використання фінансових ресурсів.
Фінансовий стан підприємства залежить від результатів його виробничої, комерційної та фінансово-господарської діяльності. Тому на нього впливають усі вище згадані види діяльності підприємства. Передовсім на фінансовому стані підприємства позитивно позначаються безперебійний випуск і реалізація високоякісної продукції. Як правило, що вищі показники обсягу виробництва і реалізації продукції, робіт, послуг і нижча їх собівартість, то вища прибутковість підприємства, що позитивно впливає на його фінансовий стан.
Неритмічність виробничих процесів, погіршання якості продукції, труднощі з її реалізацією призводять до зменшення надходження коштів на рахунки підприємства, в результаті чого погіршується його платоспроможність. Існує і зворотний зв'язок, оскільки брак коштів може призвести до перебоїв у забезпеченні матеріальними ресурсами, а отже у виробничому процесі. Фінансова діяльність підприємства має бути спрямована на забезпечення систематичного надходження й ефективного використання фінансових ресурсів, дотримання розрахункової і кредитної дисципліни, досягнення раціонального співвідношення власних і залучених коштів, фінансової стійкості з метою ефективного функціонування підприємства. Саме цим зумовлюється необхідність і практична значущість систематичної оцінки фінансового стану підприємства, якій належить суттєва роль у забезпеченні його стабільного фінансового стану.
Фінансовий стан - це одна з найважливіших характеристик діяльності кожного підприємства. Тому метою оцінки фінансового стану підприємства є пошук резервів підвищення рентабельності виробництва і зміцнення комерційного розрахунку як основи стабільної роботи підприємства і виконання ним зобов'язань перед бюджетом, кредиторами та іншими установами.
Фінансовий стан підприємства треба систематично й усебічно оцінювати з використанням різних методів, прийомів та методик аналізу. Це уможливить критичну оцінку фінансових результатів діяльності підприємства як у статистиці за певний період, так і в динаміці - за ряд періодів, дасть змогу визначити "больові точки" у фінансовій діяльності та способи ефективнішого використання фінансових ресурсів, їх раціонального розміщення. Неефективність використання фінансових ресурсів призводить до низької платоспроможності підприємства і, як наслідок, до можливих перебоїв у постачанні, виробництві та реалізації продукції. До невиконання плану прибутку, зниження рентабельності підприємства, та загрози економічних санкцій.
4. Програма статистичного спостереження
1) Проаналізувати за допомогою структурного аналізу склад активів та капіталу даного підприємства за період з 2010 по 2014 роки.

2) Фінансово-економічні показники ТОВ «Візаві»
3) Аналіз підприємства за допомогою коефіцієнтного аналізу таких показників як: показники майнового стану, ліквідності, фінансової стійкості, ділової активності та рентабельності.
4) Аналіз параметрів експортного потенціалу ТОВ «ВІЗАВІ».

II. Організаційна частина

1. Місце дослідження 
Компанія «ВІЗАВІ» створена в 1996 році.

Сьогодні це група підприємств, яка успішно розвиває свою діяльність в області поставок паперової продукції, клеїв та витратних матеріалів для українських підприємств поліграфічної та пакувальної галузі, виробництва паперової тари і упаковки.

Вивчаючи ринок і напрацьовуючи практичний досвід, компанія вийшла на стабільний рівень обслуговування як ключових підприємств галузі, так і невеликих виробництв і друкарень.

З 1999 року компанія «ВІЗАВІ» є офіційним дилером ТОВ «ХЕНКЕЛЬ УКРАЇНА» і концерну ХЕНКЕЛЬ КГаА (Німеччина) з постачання клейових систем для поліграфічної та пакувальної галузей.

Розроблені концерном ХЕНКЕЛЬ високотехнологічні клейові системи враховують всі тонкощі і особливості матеріалів, використовуваних в упаковці будь-якої складності, виробництві книжково – журнальної та іншої поліграфічної продукції, що забезпечує найкращі рішення для промислових підприємств. Продукції ХЕНКЕЛЬ довіряють більше 60% промислових підприємств Європи.

З 2008 року компанія «ВІЗАВІ» є офіційним представником ЦПК ВАТ «Кондопога» (Росія, Карелія). Газетний папір виробництва ЦБК «Кондопога» завжди доступний до постачань в будь-яких форматах.

– Підприємство має приватно-колективну форму власності.

Приватна власність – одна з форм власності, що означає абсолютне, захищене законом право громадянина чи юридичної особи на конкретне майно (землю, нерухомість, засоби виробництва, гроші і цінні папери, товари, інтелектуальний продукт), яка полягає в тому, що ці об'єкти власності належать приватним особам, сім'ям, групі осіб. Приватна власність на засоби виробництва є базисним елементом ринкової економіки.

Колективна власність (як економічна категорія) – привласнення асоційованими власниками результатів колективної праці, матеріальних благ і послуг та певна підсистема відносин між суб'єктами цього типу власності у всіх сферах суспільного відтворення, ТОВ «ВІЗАВІ» за розміром по чисельності, потужностям обороту – мале.

Мале підприємство – підприємство, на якому середньооблікова чисельність працюючих за рік не перевищує п'ятдесяти осіб, а обсяг валового доходу від реалізації продукції (робіт, послуг) за цей же період не перевищує суми, еквівалентної п'ятистам тисячам євро за середньомісячним курсом Національного банку України щодо гривні (відповідно до Господарського кодексу України).

– ТОВ «ВІЗАВІ» є промисловим, виробничо-торговим підприємством.

Промислове підприємство – статутний суб'єкт, що має право юридичної особи і здійснює виробництво та реалізацію продукції певних видів з метою одержання прибутку.

– Підприємство «ВІЗАВІ» зацікавлене, щоб спеціалісти, які прийдуть на нові робочі місця були професіоналами у своїй галузі знань, вміли використовувати свої знання, уміння і навички для досягнення намічених результатів та для генерування нових ідей.

Підприємство не здійснює планової діяльності, тому що це неможливо в нашому економічному становищі країни, не розробляє планів за конкретними напрямками та показниками та не складає бізнес-планів та інших планових документів.

– Відносно форм оплати праці за категоріями персоналу на ТОВ «ВІЗАВІ» застосовується основна форма оплати праці готівкою.

Основна заробітна плата – нараховується за виконану роботу за тарифними ставками, відрядними розцінками чи посадовими окладами і не залежить від результатів господарської діяльності підприємства. Вона включає такі виплати: оплату за фактично відпрацьовані людино-години, доплати за суміщення професій, за багатоверстатне обслуговування, за класність, виплату міжрозрядної різниці, персональні надбавки, доплати за роботу в нічний час, доплату незвільненим бригадирам за керівництво бригадою, за навчання учнів, доплати відрядникам у зв'язку зі змінами умов роботи, оплату простоїв не з вини працівника, оплату за понаднормовану роботу тощо.

– Правовою основою діяльності ТОВ «ВІЗАВІ» є статут підприємства та база законодавчих актів.

– Споживачами е поліграфічні підприємства, друкарні, видавництва.

– Головним конкурентом є ТОВ «БЕВЕРЛІ-ФУДС»

Ефективність роботи підприємства визначає доцільність дій господарюючого суб'єкта в економічній системі, тобто його прибутковість.

– Валовий дохід та чистий прибуток підприємства обчислюється згідно з вимогами чинного законодавства України.

– Порядок та напрямки використання чистого прибутку підприємства після сплати всіх податків та інших обов’язкових платежів, встановлених законодавством України, визначається власником підприємства відповідно до Статуту та чинного законодавства України.

– Можливі збитки підприємства покриваються за рахунок коштів та майна підприємств.

Кожній організаційній будові господарства відповідає певна структура управління, яка визначається системою взаємопідлеглості та характером відносин між управлінськими працівниками різних рівнів управління.

Під структурою управління розуміють сукупність ланок і окремих працівників апарату управління, що виконують різноманітні функції управління, їх взаємозв’язок та взаємодія, що ґрунтуються на виробничій та організаційній структурі підприємства.

– ТОВ «ВІЗАВІ» має лінійно-функціональну організаційну структуру управління.

Ця структура є найпоширенішим видом структури бюрократичного типу, характеризується великим числом горизонтальних і вертикальних зв'язків і незначною участю низових ланок управління в прийнять рішень. Керівники при цій системі поділяються на лінійних і функціональних. Основою побудови такої системи є: а) лінійна вертикаль управління; б) спеціалізація управлінської праці за функціональними ознаками (техніка, економіка, маркетинг, виробництво фінанси тощо).

Керівнику організації безпосередньо підпорядковуються його заступники за функціями (маркетинг, фінанси, персонал тощо). Загальний керівник здійснює лінійну дію на всіх учасників структури, а керівники функціональних відділів (економічного, інженерно-технічного тощо) надають функціональне сприяння виконавцям робіт. Лінійно-функціональні структури управління найбільш ефективні там, де апарат управління виконує рутинні, часто, які повторюються і рідко змінні завдання та функції (на невеликих підприємствах, а також на підприємствах з масовим або крупносерійним типом виробництва).

ТОВ «ВІЗАВІ» здійснює експортні поставки у Російську Федерацію, Білорусію та Казахстан. Підприємство експортує картоні упаковки, паперові етикетки.

ТОВ «ВІЗАВІ» самостійно здійснює діяльність на принципах повного госпрозрахунку, самостійно планує свою діяльність і визначає перспективи розвитку. Поліграфічне підприємство реалізовує свою продукцію, роботи, послуги за цінами й тарифами, установленим самостійно чи на договірної основі, та в деяких випадках, передбаченими законодавством України.

2. Час дослідження (визнач. об’єктивний, суб’єктивний, критичний)

Дослідження на підприємстві проводилось протягом 2010 – 2014 року.
3. Хто проводить 
Дослідження проводили студенти економічного факультету Академії муніципального управління.
4. Строк проведення (початок і кінець збору інформації) 
01.01.2010 – 01.01.2014 року.
5. Матеріально-технічна база 
Фінансова звітність підприємства, баланс ТОВ «Візаві» за 2010-2014 роки.
6. Форми, способи і види статистичного спостереження
Форма статистичного спостереження – звітність, спеціально організоване статистичне спостереження.

Способи статистичного спостереження - документальне спостереження.

Види статистичного спостереження:

за часом проведення: поточне (безперервне) спостереження.
за охватом елементів сукупності або за повнотою охоплення одиниць спостереження: суцільне спостереження.
Результати дослідження
1) Проаналізувати за допомогою структурного аналізу склад активів та капіталу даного підприємства за період з 2010 по 2014 роки

Використовуючи фінансову звітність підприємства ТОВ «ВІЗАВІ», проаналізуємо за допомогою структурного аналізу склад активів та капіталу даного підприємства за період з 2010 по 2014 роки.

Розглянемо склад необоротних активів підприємства та їх зміну за п’ять років (таблиця 1).

Таблиця 1.

Необоротні активи ТОВ «ВІЗАВІ» за період 31.12.2010 – 31.12.2014 рр., тис.грн


	Актив
	Код
	31.12.2010
	31.12.2011
	31.12.2012
	31.12.2013
	31.12.2014

	І НЕОБОРОТНІ АКТИВИ
	 
	
	 
	 
	 
	 

	Нематеріальні активи:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	залишкова вартість
	010
	645
	686
	639
	884
	1404

	первісна вартість
	011
	3896
	4046
	4219
	4656
	5440

	накопичена амортизація
	012
	3129
	3360
	3580
	3772
	4036

	Незавершене будівництво:
	020
	5896125
	644307
	1120551
	1874565
	3608161

	Основні засоби:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	залишкова вартість
	030
	3245963
	4092244
	7909222
	7424034
	7265574

	первісна вартість
	031
	4896236
	5532024
	9497649
	9594435
	9961704

	знос
	032
	1365785
	1439780
	1588427
	2170401
	2696130

	Довгострокові біологічні активи:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	залишкова вартість
	035
	0
	0
	0
	0
	0

	первісна вартість
	036
	
	 
	 
	 
	 

	накопичена амортизація
	037
	
	 
	 
	 
	 

	Довгострокові фінансові інсетиції:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	які облік.за мет.уч.в к-лі ін.п-в
	040
	
	 
	 
	 
	 

	ін.фінансові інвестиції
	045
	54567
	54567
	54567
	54567
	54567

	Довгосрокова дебіторська заборгованість
	050
	296469
	345128
	343504
	 
	 

	Інвестиційна нерухомість:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	залишкова вартість
	055
	0
	0
	0
	0
	0

	первісна вартість
	056
	
	 
	 
	 
	 

	знос
	057
	
	 
	 
	 
	 

	Відстрочені податкові активи
	060
	
	 
	 
	 
	 

	Гудвіл
	065
	
	 
	 
	 
	 

	Ін.необоротні активи
	070
	
	 
	 
	 
	 

	Усього за розділом І
	080
	4965869
	5136932
	9428483
	9354050
	10929706


Отже, у складі необоротних активів підприємства найбільшу частку займають основні засоби. У 2012 році вони досягли 84% від всіх необоротних активів, а в наступні роки їх питома вага зменшувалася, і у 2014 році вже складала 66% (на 4,52 п. п. у 2013 і на 13 п. п. у 2014 порівняно із 2013). Також досить великим є знос основних засобів, але за останні роки він помітно зменшився, порівняно із 2010 роком, коли знос основних засобів сягав майже 44% до 17% у 2012 році, що свідчить про оновлення основних засобів. У 2013 та 2014 році знос зріс на 6,36 п. п. та 1,47 п. п. відповідно. 

Важливим є також показники незавершеного будівництва. У 2010 році воно складало майже половину всіх необоротних активів – 49,48%. В наступні 2 роки воно займало менше 13%, але у 2013 зросло до 20%, а у 2014 до 33% від всіх необоротних активів. 

Нематеріальні активи складають надзвичайно маленький обсяг. Також невелика кількість інших фінансових інвестицій, а довгострокової дебіторської заборгованості за останні 2 роки не було взагалі.

Розглянемо склад оборотних активів підприємства та їх зміну за п’ять років (таблиця 2).

Таблиця 2
Оборотні активи ТОВ «ВІЗАВІ» за період 31.12.2010 – 31.12.2014 рр., тис. грн., %

	Актив
	Код
	31.12.

2010
	31.12.

2011
	31.12.

2012
	31.12.

2013
	31.12.

2014

	ІІ ОБОРОТНІ АКТИВИ
	 
	
	 
	 
	 
	 

	Виробничі запаси
	100
	198635
	200266
	276938
	328923
	371707

	Поточні біологічні активи
	110
	
	 
	 
	 
	 

	Незавершене вир-во
	120
	
	 
	 
	 
	 

	Готова продукція
	130
	
	 
	 
	 
	 

	Товар
	140
	103
	116
	141
	176
	109

	Векселі одержані
	150
	14250
	14271
	14250
	14250
	14250

	Дебіторська заборг. за тов., роб., послуги:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	чиста реалізаційна вартість
	160
	98563
	113760
	94104
	435370
	549041

	первісна вартість
	161
	86596
	113760
	94104
	435506
	549177

	резерв сумнівних боргів
	162
	
	 
	 
	136
	136

	Дебіторська заборгованість за розрах-ми:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	з бюджетом
	170
	123
	398
	29
	2205
	80511

	за виданими авансами
	180
	356
	533
	291
	166872
	353717

	з нарахованих доходів
	190
	
	 
	 
	 
	 

	із внутр. розрах-ів
	200
	
	 
	 
	 
	 

	Ін. поточна деб.заборг.
	210
	4968
	5794
	8577
	8142
	6276

	Поточні фінансові інвестиції
	220
	
	 
	 
	 
	 

	Грошові коошти т аїх еквіваленти:
	 
	
	 
	 
	 
	 

	в нац. вал.
	230
	29653
	33290
	42490
	22109
	303269

	у т.ч.в  касі
	231
	3
	2
	4
	9
	5

	в іноз.вал.
	240
	2301
	2404
	2977
	23962
	15949

	Ін.оборотні активи
	250
	4986
	5375
	6292
	8746
	6545

	Усього за розділом ІІ
	260
	325699
	376207
	446089
	1010755
	1701374


Отже, в складі оборотних активів найбільшу питому вагу складають виробничі запаси. 

Майже половину у період з 2010 по 2012 роки – 41%, 53% та 62% відповідно. У 2013 та у 2014 році їх питома вага зменшилася на 29,5 п. п. та 10,69 п. п. до 33% та 22% відповідно. Але саме в ці роки велику частку складає дебіторська заборгованість за товари, роботи, послуги – 43% і 32% відповідно у 2013 та 2014 роках. 

Також за останні два роки надзвичайно зросла дебіторська заборгованість за розрахунками за виданими авансами – на 16,4 п. п. до майже 17% у 2013 році, та до 21% у 2014. 

У 2010 році велику частку займали грошові кошти у національній валюті – 22%, але в наступні роки ця частка зменшилася до 2% у 2013 році, а у 2014 році знову зросла і складала майже 18%.

Отже, активи підприємства за останні 5 років мають таку структуру (таблиця 3):

Таблиця 3
Активи ТОВ «ВІЗАВІ» за 2010-2014 рр., %


	Стаття
	2010 р.
	2011 р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.

	Необоротні активи
	90,88
	93,17
	95,48
	90,25
	86,53

	Оборотні активи
	9,12
	6,82
	4,52
	9,75
	13,47

	Баланс
	100
	100
	100
	100
	100


Отже, необоротні активи складають найбільш питому вагу активів – в середньому 90%, найбільшої питомої ваги вони сягали у 2012 році, а у 2014 вони менші та складають майже 87%, в той час як зросла частка необоротних активів до 13,5% (рис.1).
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Рис. 1. Активи ТОВ «ВІЗАВІ»  за 2010-2014 роки, %

Питома вага витрат майбутніх періодів та інших необоротних активів і груп вибуття надзвичайно мала – складає менше 0,01 відсотка.

Власний капітал підприємства має таку структуру (таблиця 4):

Таблиця 4
Власний капітал ТОВ «ВІЗАВІ»

	Стаття
	Питома вага, %
	Абсолютні відхилення у структурі до попереднього року, п. п.

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2011 /2010 
	2012/

2011
	2013/

2012
	2014/2013

	Власний капітал
	100
	100
	100
	100
	100
	-
	-
	-
	-

	Статутний капітал
	5,45
	3,15
	1,47
	1,43
	1,17
	-2,3
	-1,68
	-0,04
	-0,26

	Інший додатковий капітал
	44,28
	69,04
	86,70
	85,97
	70,05
	24,76
	17,66
	-0,73
	-15,92

	Резервний капітал
	0,01
	0,01
	0,01
	0,01
	0,01
	0
	0
	0
	0

	Нерозподілений прибуток
	50,26
	27,80
	11,83
	12,59
	18,91
	-22,46
	-15,97
	0,76
	6,32


Отже, інший додатковий капітал складає найбільшу частку у складі власного капіталу – безпосередньо в останні роки це 87%, 86% та 70% у 2012-2014 роках відповідно. У 2010 році його питома вага складала 44%, а найбільшим – 50%, – був нерозподілений прибуток. В наступні роки нерозподілений прибуток не перевищував 30%.

Частки статутного капіталу та резервного досить малі – приблизно 3% 0,01% відповідно.

Отже, довгострокові зобов’язання ТОВ «ВІЗАВІ» складають на 95% довгострокові кредити банків. У 2010 році досить вагомим показником були відстрочені податкові платежі – 12%, але за останні 4 роки інші довгострокові фінансові зобов’язання та відстрочені податкові платежі складають досить малі частки – 0,02% та 3% відповідно.

У поточних зобов’язаннях у 2010 та 2011 роках короткострокові кредити банків складали 16% то 60% відповідно, а в наступні 3 роки таких кредитів не було, але в свою чергу поточна заборгованість за довгостроковими зобов’язаннями у 2012-2014 роках складала 36%, 55% та 54% відповідно. Це обумовлено тим, що саме у 2010 та 2011 році підприємство отримало чисельні кредити на  реконструкцію, модернізацію та побудову нових цехів. 

Вагому питому вагу в структурі поточних зобов’язань займає кредиторська заборгованість за товари, роботи та послуги. У 2010-2011 вона не перевищувала 20%, а у 2012 майже на 20 п. п. до 37%. В наступні роки займала 27% всіх поточних зобов’язань (рис. 2). 
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Рис. 2. Динаміка складових поточних зобов’язань, 2010-2014 рр., %

Поточні зобов’язання з бюджетом загалом не перевищували 20%, проте в 2014 зменшилися до 6%.

Загалом у структурі пасиву підприємства власний капітал складає в середньому за останні 5 років 80%, а 20% - зобов’язання. 

Товариство обрало своєю обліковою політикою модель собівартості. Після визнання активу, Товариство обліковує об’єкти основних засобів за собівартістю за вирахуванням накопиченої амортизації та збитків від знецінення
2) Фінансово-економічні показники ТОВ «Візаві»
З 2010 по 2014 рік підприємство мало такі показники фінансово-економічної діяльності (таблиця 5):

Таблиця 5
Фінансово-економічні показники ТОВ «ВІЗАВІ» зА 2010-2014 рр., тис. грн
	Показник
	На 31.12.

2010 р.
	На 31.12.

2011 р.
	+/- до 2010 р


	На 

31.12.

2012 р.
	+/- до 2011 р


	На 

31.12. 

2013 р.
	+/- до 2012 р


	На 

31.12.

2014 р.
	+/- до 2013 р



	Чистий прибуток.
	406 104
	570 

368
	164264


	480

 536
	-89832


	305 

120
	-175416


	995 

038
	689918



	Товарний відпуск продукції
	1 064 207
	1 287

 632
	223425
	1 390

 234
	102602


	1 308

 589
	-81645


	2 115

 626
	807037



	Сплата поточних податків та обов’язкових платежів до бюджету
	319 465
	443 

422
	123957
	464 

852
	21430


	314 

855
	-149997


	146 

621
	-168234




Отже, за основними фінансово-економічними показниками можна стверджувати, що підприємство розвивається, адже товарний відпуск продукції зростає з кожним роком, у 2014 порівняно з 2010 роком відпускається продукції майже у 2 рази більше – на 98,7%. Чистий прибуток у 2014 році також значно зріс, що не може не свідчити про позитивний ефект діяльності Товариства. Підприємство регулярно сплачує податкові платежі.
ТОВ «ВІЗАВІ» має такий виробничий потенціал (таблиця 6):

Таблиця 6
Аналіз виробничого потенціалу ТОВ «ВІЗАВІ» ЗА 2010-2014рр. 

	Показник
	Значення
	Відхилення (+/-) від попереднього року

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2011
	2012
	2013
	2014

	Балансова вартість основних засобів, всього, тис. Грн.
	1 124 516
	4 092 244
	7 909 222
	7 424 034
	7 265 574
	2 967 728
	3 816 978
	-485 188
	-158 460

	Знос основних засобів: 

	тис. Грн.
	1 327

976
	1 439 780
	1 588 427
	2 170 401
	2 696 130
	111 804
	148 647
	581 974
	525 729

	% зносу
	0,54
	0,26
	0,17
	0,23
	0,27
	-
	-
	-
	-

	Балансова вартість нематеріальних активів, тис. Грн.
	436
	686
	639
	884
	1404
	250
	-47
	245
	520

	Знос нематеріальних активів

	тис. Грн.
	3133
	3360
	3580
	3772
	4036
	227
	220
	192
	264

	% зносу
	0,88
	0,83
	0,85
	0,81
	0,74
	-
	-
	-
	-


Отже, аналізуючи основні засоби та нематеріальні активи, можна зробити висновок, що на кінець 2014 року основні засоби в кращому стані, аніж нематеріальні активи. Найменший відсоток зносу основних засобів був у 2012 році, що значно покращилося після 2010. Знос нематеріальних активів з кожним роком все менший, що свідчить про оновлення нематеріальних активів. 

3) Аналіз підприємства за допомогою коефіцієнтного аналізу таких показників як: показники майнового стану, ліквідності, фінансової стійкості, ділової активності та рентабельності

Проаналізуємо діяльність підприємства за допомогою коефіцієнтного аналізу таких показників як: показники майнового стану, ліквідності, фінансової стійкості, ділової активності та рентабельності. 

Використаємо для аналізу даного підприємства такий показник майнового стану як коефіцієнт зносу основних засобів (таблиця 7):

Таблиця 7
Майновий стан ТОВ «ВІЗАВІ» ЗА 2010-2014рр.
	Показник
	Роки

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	Коефіцієнт зносу основних засобів
	0,15
	0,16
	0,17
	0,23
	0,27


Отже, так як еталоном коефіцієнту зносу основних засобів є показник менше 0,5, можна стверджувати, що підприємство має цілком прийнятний майновий стан, але через помітну тенденцію до збільшення зносу, необхідно надати Товариству рекомендації щодо оновлення основних засобів.

Аналіз ліквідності підприємства можна провести за допомогою таких показників як: коефіцієнти загальної, швидкої та абсолютної ліквідності (таблиця 8):

Таблиця 8
Показники ліквідності ТОВ «ВІЗАВІ»

	Показник
	Роки

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	Коефіцієнт загальної ліквідності
	0,91
	1,1
	1,03
	1,5
	2,1

	Коефіцієнт швидкої ліквідності
	0,34
	0,41
	0,40
	1,44
	1,99

	Коефіцієнт абсолютної ліквідності
	0,09
	0,12
	0,11
	0,10
	0,48


Отже, підприємство є ліквідним, адже всі показники ліквідності мають задовільний стан, при чому протягом останніх п’яти років, ці показники покращились (рис. 3), і підприємство стало більш ліквідним.
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Рис. 3. Показники ліквідності ТОВ «ВІЗАВІ»

Для аналізу фінансової стійкості використаємо такі показники: коефіцієнти автономії, фінансування, маневреності власного капіталу та забезпечення власними оборотними засобами (таблиця 9):

Таблиця 9
Показники фінансової стійкості ТОВ «ВІЗАВІ»

	Показник
	Роки

	
	2010 р.
	2011 р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.

	Коефіцієнт автономії
	0,80
	0,81
	0,82
	0,80
	0,80

	Коефіцієнт фінансування 
	0,19
	0,20
	0,22
	0,25
	0,25

	Коефіцієнт маневреності власного капіталу 
	0,009
	0,04
	0,003
	0,07
	0,10

	Коефіцієнт забезпечення власними оборотними засобами
	0,1
	0,06
	0,05
	0,53
	0,61


Отже, показники фінансової стійкості ТОВ «ВІЗАВІ» знаходяться на задовільному рівні, хоча необхідно їх покращувати, щоб підприємство було більш стійким. Коефіцієнт автономії майже незмінний протягом останніх п’яти років, а, так як він має позитивне значення, близьке до еталонного, це є позитивним явищем. Така ж ситуація і з коефіцієнтом фінансування. 

Показники маневреності власного капіталу та забезпечення власними оборотними засобами доцільно покращити. 

Серед показників ділової активності оберемо такі для  аналізу підприємства: коефіцієнти оборотності активів, кредиторської та дебіторської заборгованостей, оборотності матеріальних запасів, основних засобів та власного капіталу (таблиця 10): 

Таблиця 10
Показники ділової активності ТОВ «ВІЗАВІ»

	Показник
	Роки

	
	2010 р.
	2011р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.

	Коефіцієнт оборотності активів
	0,17
	0,15
	0,18
	0,13
	0,18

	Коефіцієнт оборотності кредиторської заборгованостей
	6,98
	6,94
	7,26
	8,21
	7,17

	Коефіцієнт оборотності дебіторської заборгованостей
	10,74
	11,09
	11,03
	3,52
	2,59

	Коефіцієнт оборотності матеріальних запасів
	2,84
	2,10
	2,17
	3,35
	3,10

	Коефіцієнт оборотності основних засобів
	0,23
	0,24
	0,23
	0,17
	0,29

	Коефіцієнт оборотності власного капіталу
	0.37
	0,18
	0,24
	0,16
	0,23


Отже, показники ділової активності є не надто високими, але такі значення коефіцієнтів оборотності пояснюється специфікою діяльності підприємства, адже воно виробляє електроенергію за допомогою гідростанцій, основні засоби яких не можуть мати таку оборотність, як інші підприємства, тож якщо враховувати ці особливості, то можна стверджувати, що показники ділової активності ТОВ «ВІЗАВІ» є позитивними.

Щодо показників рентабельності, то використаємо для аналізу підприємства такі коефіцієнти: рентабельності активів, власного капіталу, продукції та діяльності (таблиця 11):

Таблиця 11
Показники рентабельності ТОВ «ВІЗАВІ»

	Показник
	Роки

	
	2010 р.
	2011 р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.

	Коефіцієнт рентабельності активів
	0,05
	0,06
	0,06
	0,03
	0,09

	Коефіцієнт рентабельності власного капіталу
	0,09
	0,07
	0,08
	0,04
	0,11

	Коефіцієнт рентабельності діяльності
	0,36
	0,28
	0,35
	0,23
	0,47

	Коефіцієнт рентабельності продукції
	1,11
	1,01
	1,36
	0,42
	1,26


Отже, серед показників рентабельності позитивне значення мають коефіцієнти рентабельності продукції та діяльності, а коефіцієнти рентабельності активів та власного капіталу потребують покращення. 

Отже, загалом підприємство має цілком задовільний стан, здійснює ефективно свою діяльність.

4) Аналіз параметрів експортного потенціалу ТОВ «ВІЗАВІ».
ТОВ «ВІЗАВІ» з 1996 року займається зовнішньоекономічною діяльністю. Товариство здійснює експортні та імпортні поставки.

Динаміку експортно-імпортних операцій у визначеному сегменті ринку в розрізі окремих груп товарів представлено у таблиці 12.
Зовнішня торгівля ТОВ «ВІЗАВІ» поліграфічним обладнанням, матеріалами і друкованою продукцією у 2010-2014 рр. (тис. дол. США)

	Назва товару
	Роки

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	
Експорт
	
	
	
	
	

	Група «Папір і картон»
	
	
	
	
	

	4801 папір газетний у рулонах або в аркушах
	639,18
	1542,67
	2369,54
	2851,3
	2980,2

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	141,35
	53,6
	20,33
	4,52

	4802 Гатунки паперу та картону некрейдовані, що використовуються для писання, друкування або інших графічних цілей, а також гатунки паперу та картону для виготовлення перфокарт та перфострічок
	5388,26
	355,85
	496,01
	438,4
	545,3

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-94,55
	39,39
	-11,61
	24,38

	4810 папір та картон, крейдований з одного або двох блоків кволіном або іншими речовинами, з використанням сполучних речовин чи без них, і без будь-якого іншого покриття, у тому числі із пофарбованою
	25140,97
	12995,44
	12689,70
	11692,3
	13612,6

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-48,31
	-2,35
	-7,86
	16,42

	Група «Друковані вироби»
	
	
	
	
	

	4820 Журнали реєстраційні, бухгалтерські книги, записні книжки, книжки бланків (блокноти, книжки для замовлень. Книжки квитанцій, книжки-памятки для нотаток, щоденники, блокноти поштового паперу та аналогічні вироби, зошити, нотатники
	417,43
	238,69
	1487,02
	3006,4
	4424,2

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-42,82
	522,99
	102,08
	47,16

	4821 Етикетки з паперу або картону будь-які, друковані чи ні
	4749,59
	5886,28
	8399,71
	9307,6
	13934,9

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	23,93
	42,7
	10,81
	49,72

	Група «Поліграфічні фарби»

3215 Фарб друкарська, чорнило та туш для писання, малювання або креслення та інші чорнило та туш
	104,63
	338,0
	411,37
	460,2
	330,2

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	223,04
	21,71
	11,87
	-28,25

	Група «Друкована продукція»
	
	
	
	
	

	4901 Дуковані книжки, брошури та аналогічні друковані матеріали, зброшуровані або у вигляді окремих зошитів
	5742,49
	11711,84
	11968,02
	8758,4
	38854,3

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	103,95
	2,19
	-26,82
	343,62

	4902 Газети та періодичні друковані видання, ілюстровані або ні, з вмістом реклами або без вмісту рекламних матеріалів
	869,73
	2590,92
	8053,54
	15883,4
	18509,9

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	197,9
	210,84
	97,22
	16,54

	4911 Інші друковані видання, включаючи репродукції, гравюри та фотографії
	11850,75
	9315,33
	12890,29
	15004,6
	15865,9

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-21,39
	38,38
	16,4
	5,74

	Група «Поліграфічне обладнання»
	
	
	
	
	

	8440 Обладнання для оправлення, включаючи брошурувальні машини
	257,81
	255,16
	364,39
	295,3
	721,7

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-1,03
	35,75
	-14,75
	144,4


Структура імпорту ТОВ «Візаві».

	Назва товару
	Роки

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	
Іморт
	
	
	
	
	

	Група «Папір і картон»
	
	
	
	
	

	4801 папір газетний у рулонах або в аркушах
	26576,06
	29693,04
	49189,95
	58474,9
	69635,4

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	11,73
	65,66
	18,88
	19,09

	4802 Гатунки паперу та картону некрейдовані, що використовуються для писання, друкування або інших графічних цілей, а також гатунки паперу та картону для виготовлення перфокарт та перфострічок
	59701,29
	79970,75
	117483,68
	121020,9
	133849,6

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	33,95
	46,91
	3,01
	10,6

	4810 папір та картон, крейдований з одного або двох блоків кволіном або іншими речовинами, з використанням сполучних речовин чи без них, і без будь-якого іншого покриття, у тому числі із пофарбованою
	219696,11
	303403,28
	129843,90
	195798,4
	235266,6

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	38,1
	-57,2
	50,8
	20,16

	Група «Друковані вироби»
	
	
	
	
	

	4820 Журнали реєстраційні, бухгалтерські книги, записні книжки, книжки бланків (блокноти, книжки для замовлень. Книжки квитанцій, книжки-памятки для нотаток, щоденники, блокноти поштового паперу та аналогічні вироби, зошити, нотатники
	2435,09
	3903,75
	10918,62
	12552,9
	14353,7

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	60,31
	179,7
	14,97
	14,35

	4821 Етикетки з паперу або картону будь-які, друковані чи ні
	5200,98
	5353,34
	6633,49
	7234,3
	8862,8

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	2,93
	23,91
	9,06
	22,51

	Група «Поліграфічні фарби»

3215 Фарб друкарська, чорнило та туш для писання, малювання або креслення та інші чорнило та туш
	20075,79
	28691,38
	28891,04
	34063,8
	38802,3

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	42,92
	0,7
	17,9
	13,91

	Група «Друкована продукція»
	
	
	
	
	

	4901 Дуковані книжки, брошури та аналогічні друковані матеріали, зброшуровані або у вигляді окремих зошитів
	15797,57
	16464,18
	20791,33
	25788,9
	28092,1

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	4,22
	226,28
	24,04
	8,93

	4902 Газети та періодичні друковані видання, ілюстровані або ні, з вмістом реклами або без вмісту рекламних матеріалів
	10716,72
	11121,12
	11383,51
	10637,8
	12157,2

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	3,77
	2,36
	-6,55
	14,29

	4911 Інші друковані видання, включаючи репродукції, гравюри та фотографії
	6641,88
	11060,17
	22800,26
	32660,8
	41727,5

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	66,52
	106,15
	43,25
	27,76

	Група «Поліграфічне обладнання»
	
	
	
	
	

	8440 Обладнання для оправлення, включаючи брошурувальні машини
	9206,73
	6249,54
	7560,20
	9548,2
	12692,4

	Темп приросту до попереднього періоду, %
	
	-32,12
	20,97
	26,3
	35,76


Структура експорту продукції у 2013 році виглядала так: 84% продукції відправлялось в країни СНД, а 16 відсотків - в інші країни світу (рис.6). У 2014 році в країни СНД відправлялось 78 %, в інші країни – 22 %.
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Рис 6.Географічна структура експорту продукції ТОВ «ВІЗАВІ» у 2014 р.

Грузія, Азербайджан, Узбекистан, Білорусія стали постійними споживачами продукції ТОВ «ВІЗАВІ» .

Починаючи з 2010 року підприємство стабільно нарощує експортний потенціал, довівши вартість експортованих товарів (робіт) до 527947 грн.

На сьогоднішній день частка експорту складає 35% від всього обсягу виробництва. За останні три роки експорт підприємства не перевищував три відсотки від загального обсягу продажу ТОВ «ВІЗАВІ». На 2015 рік заплановано збільшити експорт всієї продукції.

Відповідно до Статуту ТОВ «ВІЗАВІ»  акціонерне товариство повинне самостійно здійснювати зовнішньоекономічну діяльність відповідно до законодавства України.

Таблиця 13

Структура експорту друкованою продукцією у 2010-2014 рр. 

	
	Експорт, тис. дол. США



	
	2010 р.
	2011 р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.



	
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%

	Російська Федерація
	11609,04
	48,54
	14526,77
	46,67
	18023,93
	38,61
	28049,3
	66,13
	45448,2
	59,1

	Китай
	2918,83
	12,2
	5376,03
	17,27
	4038,63
	8,65
	3769,2
	8,89
	16507,0
	21,47

	Пакистан
	-
	-
	1772,75
	5,7
	4699,89
	10,07
	3204,8
	7,56
	3182,2
	4,14

	Німеччина
	1390,51
	5,81
	1987,54
	6,39
	1545,01
	3,31
	1686,4
	3,98
	1245,7
	1,62

	Казахстан
	189,13
	0,79
	512,0
	1,64
	593,74
	1,27
	1430,2
	3,37
	2284,2
	2,97

	Молдова
	822,41
	3,44
	1051,06
	3,38
	1184,31
	2,54
	916,1
	2,16
	1182,9
	1,54

	Інші
	6985,83
	29,22
	5899,33
	18,95
	16592,59
	35,55
	3358,5
	7,91
	7049,8
	9,16

	Всього
	23915,75
	100,0
	31125,48
	100,0
	46678,1
	100,0
	42141,5
	100,0
	76900,0
	100,0


Безперечним лідером зовнішньої торгівлі друкованою продукцією упродовж 2010-2014 рр. була Російська Федерація. Цікавим є і те, що частка експортованої продукції була вищою за імпортовану, а обсяги торгівлі практично рівні між обома державами. 

Якщо відносно динаміки зовнішньої торгівлі друкованою продукцією доцільно робити скоріше умовно-позитивний висновок, то аналіз торгівлі поліграфічними матеріалами та обладнанням вказує на наявність важливих та складних проблем, які сьогодні залишаються поза увагою держави і є реальною загрозою поліграфії.

Почнемо з основи будь-якої друкованої продукції - паперу та картону. Згідно з офіційно отриманими статистичними даними (рис. 7), обсяг імпортованого паперу і картону в середньому у двічі більший за експортований. Загальна ж тенденція до зростання торговельних операцій викликана як збільшенням вітчизняного ринку друкованої продукції, так і пошуком конкурентних переваг, адже папір і картон займають домінуючу частку в структурі собівартості продукції видавничо-поліграфічної галузі.
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Рис. 7.  Динаміка зовнішньої торгівлі папером і картоном ТОВ «ВІЗАВІ»

За аналогією із друкованою продукцією був створений рейтинг і щодо зовнішньої торгівлі папером і картоном. Основним споживачем паперу і картону є знову ж таки Російська Федерація (67-78%). 

Таблиця 14

Структура експорту папером і картоном ТОВ «ВІЗАВІ» у 2010-2014 рр., тис.грн
	
	
	
	Експорт, тис. дол. США
	
	

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%

	Російська Федерація
	177652,84
	69,82
	222603,44
	77,79
	241124,11
	69,87
	282063,1
	68,72
	368507,3
	71,42

	Латвія
	2607,34
	1,02
	2487,29
	0,87
	20094,14
	5,82
	26336,4
	6,42
	7160,8
	1,39

	Казахстан
	5474,26
	2,15
	9408,73
	3,29
	17883,53
	5,18
	21309,2
	5,19
	34013,5
	6,59

	Білорусь
	5132,08
	2,02
	7708,59
	2,69
	9888,78
	2,87
	13089,9
	3,19
	21478,1
	4,16

	Молдова
	9086,6
	3,57
	10967,31
	3,83
	9919,96
	2,87
	13024,2
	3,17
	13815,4
	2,68

	Польща
	1439,92
	0,57
	2207,33
	0,77
	5274,42
	1,53
	7342,5
	1,79
	9495,8
	1,84

	Грузія
	1142,88
	0,45
	1648,07
	0,58
	3162,90
	0,92
	5437,4
	1,33
	7348,8
	1,42

	Інші
	51900,89
	20,4
	29127,42
	10,18
	37754,29
	10,94
	41832,8
	10,19
	54180,8
	10,5

	Всього
	254436,81
	100,0
	286158,18
	100,0
	345102,13
	100,0
	410435,5
	100,0
	516000,0
	100,0


А ось серед імпортерів гідну конкуренцію росіянам складають польські, фінські та німецькі підприємці.

Таблиця 15

Структура імпорту папером і картоном у 2010-2014 рр. ТОВ «ВІЗАВІ», тис. дол. США

	
	
	
	Імпорт, тис. дол. США
	
	

	
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%
	
	%

	Російська Федерація
	137029,92
	23,2
	108665,58
	15,33
	158232,57
	23,8
	202161,4
	23,33
	227904,2
	22,47

	Польща
	93266,59
	15,79
	99729,13
	14,07
	112385,05
	16,9
	153107,1
	17,67
	194483,8
	19,18

	Фінляндія
	88384,90
	14,96
	17721,54
	24,98
	93485,01
	14,06
	106464,1
	12,29
	139085,9
	13,71

	Німеччина
	58303,24
	9,84
	79719,31
	11,24
	539970,82
	8,12
	84114,2
	9,7
	9580,1
	0,94

	Швеція
	28507,26
	4,83
	35762,44
	5,04
	52577,54
	7,91
	57052,1
	6,58
	62666,1
	6,18

	Австрія
	1,62
	0,0
	61,78
	0,0
	27675,24
	4,16
	36296,9
	4,19
	48825,3
	4,81

	Білорусь
	13077,86
	2,21
	14319,19
	2,02
	19399,10
	2,92
	24048,2
	2,78
	20300,9
	2,0

	Інші
	172083,54
	29,14
	193671,33
	27,32
	147110,37
	22,13
	203269,1
	23,46
	311357,7
	30,71

	Всього
	590654,93
	100,0
	709050,30
	100,0
	664835,7
	100,0
	866513,1
	100,0
	1014200,0
	100,0


Під назвою групи "папір і картон" схована детальна класифікація різного типу основ для виготовлення друкованої продукції та іншого призначення. Дослідження окремих складових групи дозволяє охарактеризувати експортно-імпортні операції дещо в іншому ракурсі. 

Згідно з даними табл. 2.15, в зовнішній торгівлі газетним папером переважають імпортні операції. Так, у 2014 р. коефіцієнт покриття експортом імпорту становив лише 0,04. Доволі цікавих висновків можна дійти, якщо поєднати інформацію про обсяг експорту газетної та іншої періодичної продукції і дані про імпорт газетного паперу. Зрозуміло, що не вся газетна та періодична друкована продукція виготовляється на газетному папері, але все ж таки ТОВ «ВІЗАВІ» у 2014 р. імпортувала газетного паперу на 69635,4 тис. дол., а експорт готової продукції зазначеного виду склав лише 18509,9 тис. дол. США.

Негативну тенденцію щодо високого рівня імпорту можна помітити і відносно некрейдованого і крейдованого паперу та картону, а також журналів реєстраційних та ін. Вражає і те, що обсяг імпортованого некрейдованого паперу та картону в натуральному виразі упродовж 2012-2014 рр. збільшувався із середньорічним темпом приросту у 36,57 %. 

Із зробленої вибірки переважання експорту над імпортом як у вартісному, так і натуральному виразі помітне лише по етикетковій продукції. Середньорічний темп приросту експортних операцій зазначеного виду продукції упродовж 2012-2014 рр. у вартісному виразі становив 30,88%, коли імпортних лише 18,95%. Експорт етикетної продукції в натуральному виразі щорічно зростав на 65,27%, хоча помітні тенденції до зменшення річних темпів росту. 

Невтішні висновки щодо експортно-імпортних операцій можна зробити відносно друкарської фарби, оскільки величина імпорту у 2014 р. в 74 рази була більшою за експорт. Пов'язано це з тим, що вітчизняні поліграфічні підприємства використовують для виготовлення продукції переважно фарбу іноземного виробництва. Хімічна промисловість України виготовляє фарби обмеженого асортименту, які значно поступаються за якісними показниками іноземним конкурентам. 

Коливання в обсягах імпорту поліграфічного обладнання пояснюється як здатністю вітчизняних підприємств провести технічне переозброєння, так і зростанням попиту на брошурувальне обладнання, тобто потребою удосконалення виробничого процесу та випуском технологічно складної продукції.

Важливим елементом аналізу є, безперечно, дослідження структури, саме вона дозволяє у комплексі із абсолютними величинами та показниками динаміки всесторонньо охарактеризувати явище або процес. Упродовж 2012-2014 рр. відбулися суттєві зміни в структурі експорту друкованої продукції, поліграфічних матеріалів та обладнання. Якщо у 2012 р. основну частку (46,63%) займав папір та картон, то у 2014 р. їх питома вага зменшилась до 15,32%. Протилежна тенденція характерна для друкованої продукції та друкованих виробів, частка яких у 2012 р. була відповідно на рівні 27,63% та 7,73%, а у 2014 р. зросла до 65,45% та 16,41%. У структурі імпорту упродовж досліджуваного періоду помітне домінування виключно групи "папір і картон" (62-70%).
Експортний доход підприємства від експорту товарів – це валютний виторг, що надходить на розрахунковий рахунок підприємства. У більшості випадків експортний доход повинний бути представлений у гривневому еквіваленті.

Таблиця 16 

Експортний доход підприємства від експорту товарів, дол.

	Стаття 
	2010 р.
	2011 р.
	2012 р.
	2013 р.
	2014 р.

	Показник абсолютного ефекту від експорту
	18569,4
	19469,9
	22459,4
	24789,3
	28976,46

	Валютний виторг від експорту
	95459,6
	99126,9
	102459.4
	103859,8
	104543,9

	Витрати на експорт
	469,8
	523,2
	643
	669
	700


Для того, щоб експорт товару був ефективний, необхідно, щоб експортний доход перевищував експортні витрати. Природно, що чим більше цей показник, тим ефективніше розширення експорту розглянутого товару.
Для ухвалення рішення про реалізацію товару на зовнішньому ринку, необхідно розрахувати наступний коефіцієнт:

Ке = Векс / Зекс                                                                                         (1)

де Ке - коефіцієнт ефективності експорту товару.

За формулою 2.4 розрахуємо валютний виторг від експорту продукції підприємства у 2013-2014 роках:

Векс2013 = 44,52 * 0,25 = 11,13 (млн. грн.)

Векс2014 = 51,615 * 0,31 = 16,00065 (млн. грн.)

Витрати на експорт розраховуються за формулою:

      Зекс = С + Тр,




         (2)

де С - собівартість товару; 

Тр - витрати на транспортування. 

За формулою 2.5 розрахуємо експортні витрати підприємства:

Зекс2013 = (44,52 * 0,165) + (44,52 * 0,06) = 10,017 (млн. грн.)

Зекс2014 = (51,615 * 0,172) + (51,615 * 0,07) = 12,49083 (млн. грн.)

Показник абсолютного ефекту від експорту визначається наступним чином: 

Еабс = Векс – Зекс, 



        (3)

де Эабс - абсолютного ефекту від експорту; 

Векс - валютний виторг від експорту товару; 

Зекс - експортні витрати. 

За формулою 2.6. визначимо абсолютний ефект від експорту становить:

Еабс2013 = 11,13 – 10,17 = 1,113

Еабс2014 = 16,00065 – 12,49083 = 3,50982

Для ухвалення рішення про реалізацію товару на зовнішньому ринку, необхідно розрахувати наступний коефіцієнт: 

Ке = Векс/ Зекс




         (4) 

де Ке - коефіцієнт ефективності експорту товару. 

За формулою 2.7коефіцієнт ефективності експорту складає:
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Систематизуємо отримані показники в таблиці 17.

Таблиця 17 

Розрахунок ефективності експорту

	Показники
	2013р.
	2014р.

	1
	2
	3

	Обсяг експорту (млн. шт.)
	44,52
	51,615

	Експортна ціна
	0,25
	0,31

	Собівартість (грн.)
	0,165
	0,172

	Витрати на транспортування
	0,06
	0,07

	
	
	

	Валютний виторг від експорту (млн. грн.)
	11,13
	16,00065

	Експортні витрати (млн. грн.)
	10,017
	12,49083

	
	
	

	Абсолютний ефект від експорту
	1,113
	3,50982

	Коефіцієнт ефективності експорту
	1,111111
	1,280992


У даному показнику знаходить кількісне вираження величина валютного виторгу, що підприємство одержує в розрахунку на одиницю витрат при експорті. Очевидно, що якщо величина показника Ке > 1, то експорт товару економічно доцільний, а якщо Ке < 1, то експорт товару приведе не до додаткової економії, а втратам.

Як видно з представлених в таблиці 17 розрахунків, експорт був ефективним як в 2013 році, так і в 2014 році. В 2014 році коефіцієнт ефективності був дещо вищим.

Аналіз змісту поняття «обсяги експорту» дозволяє зробити висновки, що величину експорту необхідно розглядати як функцію від ряду аргументів, які виступають її факторами.

Отже, якщо говорити про те, що забезпечить реалізацію конкурентних стратегій, то слід відмітити, що поліграфічне підприємство ТОВ «ВІЗАВІ» – одне з найбільших представників української поліграфії і єдине в Київській області, оснащене повним комплексом сучасного імпортного устаткування для виробництва будь-якого виду упакування. Одержавши три перемоги підряд (остання в квітні 2001 року) на щорічних конкурсах “Українська зірка упакування”, підприємство стало дійсним членом Клуба пакувальників України і, у 2000 році, одержало запрошення взяти участь у міжнародному конкурсі “World Star 2000″, що проводилася в Ґетеборзі (Швеція). 3 упакування з України стали переможцями, і в їхньому числі – серія коробка для халви з оригінальною метеликом-застібкою поліграфічного підприємства ТОВ «ВІЗАВІ».

Дослідження структури експортно-імпортних операцій у розрізі окремих товарів дозволило зробити наступні висновки:

- зменшення частки експорту групи "папір і картон" упродовж 2012-2014 рр. було спричинено зменшенням питомої ваги крейдованого паперу і картону при одночасному незначному зростанні частки газетного паперу;

- зростання частки експортованої друкованої продукції на 29,77% було викликано збільшенням обсягу газет та періодичних друкованих видань, а також інших друкованих видань;

- позитивне зростання питомої ваги в експорті друкованих виробів викликано збільшенням обох складових цієї групи, тобто журналів реєстраційних та етикетної продукції;

- у структурі імпорту у 2013 р. крейдовані папір та картон складали 51,03%, а в 2014 р. їх частка зменшилась до 27,48%, хоча одночасно зросла питома вага некрейдованих паперу і картону до 24,87%. 

Беручи до уваги отримані результати, а також враховуючи загальні тенденції розвитку видавничо-поліграфічної галузі України, визначаємо наступні проблеми розвитку видавничо-поліграфічної діяльності ТОВ «ВІЗАВІ»:

- домінування імпорту над експортом;

- залежність від імпорту матеріалів і устаткування; 

- відсутність розвиненого вітчизняного поліграфічного машинобудування і ефективного забезпечення вітчизняними матеріалами;

- втрати від розміщення замовлень на зарубіжній поліграфічній базі; 

- наявність високих податків і митного збору на ввезення матеріалів і технологічного устаткування;

- низька інвестиційна активність видавничо-поліграфічних структур. 

Попри зазначене, необхідно ще раз підкреслити дуже важливу особливість зовнішньої торгівлі за досліджуваним сектором: домінування в структурі експорту готової продукції (друкованої продукції та друкованих виробів), а в імпорті - сировини і матеріалів, що суттєво відрізняється від основних показників по Україні. 
Висновки

Отже, поліграфічне підприємство ТОВ «ВІЗАВІ» займається випуском пакувальної та рекламної продукції. Конкурентні стратегії для цих напрямків діяльності такі:

1. Розробка та випуск оригінальної продукції за конкурентними цінами.

2. Задоволення потреб замовників у високоякісній продукції, яка б  стимулювала збут їхньої продукції.

Якщо говорити про те що забезпечить реалізацію конкурентних стратегій, то слід відмітити, що поліграфічне підприємство ТОВ «ВІЗАВІ» – одне з найбільших представників української поліграфії і єдине в Київській області, оснащене повним комплексом сучасного імпортного устаткування для виробництва будь-якого виду упакування. Одержавши три перемоги підряд (остання в квітні 2001 року) на щорічних конкурсах “Українська зірка упакування”, підприємство стало дійсним членом Клуба пакувальників України і, у 2000 році, одержало запрошення взяти участь у міжнародному конкурсі “World Star 2000″, що проводилася в Ґетеборзі (Швеція). 3 упакування з України стали переможцями, і в їхньому числі – серія коробка для халви з оригінальною метеликом-застібкою поліграфічного підприємства ТОВ «ВІЗАВІ».
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